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Zahlen, Daten und Fakten

Grindungsjahr Kapazitat Kunden

1996 35

2010 Grundung der Mitarbeitende, v. a. aus dem
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Versicherungskunden
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PERSPEKTIVEN DER NACHHALTIGKEIT

Politische Anbieter- Kunden- Rating-
Perspektive perspektive perspektive perspektive
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Politische

Perspektive
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POLITISCHE PERSPEKTIVE
EU sieht Finanzwirtschaft im Obligo

@v SUSTAINABLE ~‘"'o ALS

X¥” DEVELOPMENT s
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Seit 1995 findet jahrlich die
UN-Klimakonferenz statt, bei der die

Temperaturanstieg
auf deutlich unter

2°C
- mbglichst 1,5° C -

iiber dem vorindustriellen £ 195

Historisch:

Niveau begrenzen 4
£ Vertragsstaaten

verpflichten sich zu
konkreten Klimaschutz-
beitragen (NDCs), erstmals
praktisch auch alle
Entwicklungslinder
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Vertragsstaaten der Khmarahmenk onvention
s, COP)

das Pariser
Klimaabkommen
beschlossen

Green Deal is

Europe’s Man on
the Moon Moment

JJ

..die Kapitalflusse auf
nachhaltige Investitionen
umlenken, um ein
nachhaltiges und
integratives Wachstum
Zu erreichen
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POLITISCHE PERSPEKTIVE
EU-Aktionsplan

Erhohte

. Aufnahme von
Nachhaltige ESG-Aspekten Taxonomie der Tra S e und
Infrasgruktur- bei Ratings und Nachhaltigkeit Ubsrareiung
projekte Marktanalysen der CSR-
Richtlinie
Green Bond
Standards 3 g
(langfristig EU EU-Aktionsplan: Finanzierung ut;"(riel?\c::tcc’)erzn-
Eco-Label fur Fi- Nachhaltigen Wachstums pﬂiChten
nanzprodukte)
“Beriicksich- ™ 5
tigung von TraEt::o:::nz Nachhaltige
nachhaltigkeit st C?imate Unternehmens-
in Aufsichtsvor- furhung
. Benchmarks ||

schriften

Uberblick: EU-Aktionsplan zur Finanzierung nachhaltigen Wachstums (Mérz 2018)
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Berucksich-
tigung von
Nachhaltigkeit
in der Finanz-
beratung

Green Deal is

Europe’s Man on
the Moon Moment

)J

...die Kapitalflusse auf
nachhaltige Investitionen
umlenken, um ein
nachhaltiges und
integratives Wachstum
Zu erreichen
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POLITISCHE PERSPEKTIVE
Regulatorische Umsetzung

SFDR
(OffenlegungsVO)

Offenlegungspflichten fir
Finanzmarktteilnehmer
und Finanzberater

IDD/MIFID-II

Nachhaltigkeits-
praferenzen im TaxonomieVO
Vertrieb
Rahmenwerk zur
Nachhaltigkeits-
Solvency Il messung
Nachhaltigkeit im
Kapital- und
Risikomanagement CSDDD
Sorgfaltspflichten in
der Lieferkette
CSRD
Nachhaltigkeits-
berichterstattung
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POLITISCHE PERSPEKTIVE
Doppelte Materialitat pragt Wesentlichkeitsbegriff nach CSRD

Finanzielle Wesentlichkeit

Outside-In-Wirkungen

Inside-Out-Wirkungen

Nichtfinanzielle Wesentlichkeit

Versicherungsunternehmen Umwelt, Wirtschaft, Gesellschaft

<CD/g’

Wesentlichen Themen sollen kiunftig sowohl uber die Bedeutung fur das Unternehmen (Outside-In)
als auch uber die Auswirkungen der eigenen Geschaftstatigkeit (Inside-Out) bestimmt werden.

Quellen: FCH in Anlehnung an Europaische Kommission (2019),
Guidelines on non-financial reporting, DNK, eigene Darstellung

« Betrachtung der gesamten Wertschopfungskette — kurz-, mittel- und langfristig
 Information ist auch dann wesentlich, wenn nur eine Perspektive erflllt ist
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Anbieter-

perspektive

9 30.11.2023 Nachhaltige Wirkung von Versicherungsunternehmen © Assekurata Assekuranz Rating-Agentur GmbH



ANBIETERPERSPEKTIVE
ESG ist elementarer Teil des Risikomanagements

10

Expected increase in materiality

Risk assessment of the European insurance sector (EIOPA)

HIGH

» Mit Blick in die Zukunft messen
europaische Versicherer den ESG-
Risiken die groRte Bedeutung bei

 Risikosteuerungsmalnahmen setzen
haufig in der Kapitalanlage an

* Auch durch Regulatorik stark
adressiert

LOW

Low s HIGH
Need of mitigation measures

Quelle: EIOPA Insurance and pension bottom-up survey (Autumn 2021), eigene Darstellung
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ANBIETERPERSPEKTIVE

Schadenaufwendungen der Versicherer durch Naturgefahren in Deutschland

» Trend steigender Schaden durch Die fiinf groRten Naturkatastrophen in Deutschland seit 2000 (Mio. €)
klimatologische Gefahren
° Sturmtief Bernd“ war das groBte AF B schadenaufwand Sach' B Schadenaufwand Kraftfahrt 2
Schadenereignis fiir deutsche A G
Versicherungswirtschaft 13.07-18.07.2021
J sturzfitBernas 0 [EE ") 8500
» Naturgefahren wie Starkregen und 31.07.-02.09.2002
5 g g August-Hochwasser @ 4.650 | 4750
Uberschwemmung werden in

Zukunft eine noch dominantere 15?;121';139?:'.'2007 il 3350 =] 3.600
Rolle einnehmen
R a7-°7-|‘§8£7-2°13 N 2000 1.150 IR Schadenaufwand
BEELADo0S . Sach- und Kraftfahrt
25.05.-15.06.2013 m
Juni-Hochwasser @ 2:250

* hochgerechnet auf Bestand und Preise 2020; gerundet in 50 Mio. EUR

2berschwemmungsereignisse werden in der Kraftfahrtversicherung erst ab einer i aufi it von 0,1%o i
Somit ist das ,.Juni-Hochwasser* kein Ereignis in der Kraftfahrtversicherung.

2 Prognose inkl. Transport, Stand Juni 2022

Quelle: GDV
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ANBIETERPERSPEKTIVE
Nachhaltigkeit bewegt die Finanzwirtschaft

Thomas Buberl,
Vorstandsvorsitzender AXA

b)) Wenn unsere Welt drei bis funf Grad cc

heil3er wird, ist sie nicht mehr versicherbar.

Philipp Hildebrand,
Vice Chairman BlackRock

C
b)) Klimarisiken sind auch Investitionsrisiken.
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ANBIETERPERSPEKTIVE
Wertschopfung von Versicherern

; llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll E Versicherer (D) g llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll E
450 Mio. Vertrage, 523 Versicherer, 1.800 Mrd. €
220 Mrd. € Pramien p. a. 290.000 Beschaftigte Kapitalanlagebestand

Manaeeﬁgtl/:gil:klo(t?;nsfer GESCHAFTSBETRI EB

KAPITALANLAGE

Kunden Kapitalmarkt

Investoren

Vermittler

Q . Umwelt/Stakeholder v @
Lieferanten und
NGOs/ Dienstleister @ Medien und Regulatorik / Analysten
Ui e Offentlichkeit Aufsichtsbehérden

Datenquelle: GDV, Statista
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ANBIETERPERSPEKTIVE
Wo die Reise in der Branche hinfuhren soll...

‘ GD Gesamtverband
der Versicherer
Beschluss des GDV-Prasidiums

Die Nachhaltigkeitspositionierung der Treibhausgas- el e

deutschen Versicherer neutralitat der von ESG-Kriterien
Kapitalanlagen bis in die Zeichnungs-
2050 richtlinien bis 2025

o® o
> 174
>
Klimaneutralitat der

Losungen flr die eigenen Geschafts- Sl e 1L
Herausforderungen prozesse (Scope 1 klimafreundliche

N

des Klimawandels und 2) mindestens Produkte und
bereitstellen in Deutschland Schaden-
bis 2025 regulierung

Quelle: https://www.gdv.de/gdv/themen/klima/die-nachhaltigkeitspositionierung-der-deutschen-versicherer--65404, eigene Darstellung
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Kunden-

perspektive
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KUNDENPERSPEKTIVE
Verbraucherbefragung | Design

Methodik und Stichprobe

Methodik Erhebungszeitraum Stichprobenumfang
1012 Teilnehmer

Juli 2023 Im Alter zwischen 18 und 69,
bevdlkerungsreprasentativ

Onlinebasierte

Panel-Befragung

Befragungsinhalte

Nachhaltigkeit ausgewahlter Versicherungssparten

* Bewertung insgesamt

* Bewertung anhand ausgewahlter Nachhaltigkeitsaspekte

* Informationsquellen fur nachhaltige Versicherungen

* Qualitat der Beratung zu nachhaltigen Versicherungsprodukten

Bedeutung und Relevanz von Nachhaltigkeit...

*im Allgemeinen

» anhand ausgewahlter Nachhaltigkeitsaspekte

* gemessen an der empfundenen Entwicklungsgeschwindigkeit
» anhand einer Einordnung in Risiko und Chance
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KUNDENPERSPEKTIVE
Vorstellung von Nachhaltigkeit bei Versicherungsunternehmen

Wie klar ist lhre Vorstellung von der Bedeutung des Begriffs Nachhaltigkeit
bei Versicherungsunternehmen?

>>n=1012

Gesamt

20,7% 31,8% 15,7% 5,0%
» Viele Verbraucher haben keine klare
Vorstellung zur Nachhaltigkeit bei 18 bis 29 Jahre
Versicherungsunternehmen —

13,1%

* Mit zunehmendem Alter der
Befragten ist die Vorstellung von 30 bis 49 Jahre
Nachhaltigkeit bei
Versicherungsunternehmen
(noch) weniger ausgepragt 50 Jahre und alter

>> n=432

15,8%

28,2%

1,8% 25%

. unklare Vorstellung - eher unklare Vorstellung teils-teils . eher klare Vorstellung . sehr klare Vorstellung
Quelle: Assekurata-Verbraucherbefragung Nachhaltigkeit, Juli 2023, n=1012
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KUNDENPERSPEKTIVE
Einzelaspekte im Vergleich — Mittelwerte

18

Die meisten Nachhaltigkeitsaspekte
werden als relativ wichtig fur das
nachhaltige Handeln von
Versicherern angesehen

Unterschiede zwischen dem
wichtigsten und dem unwichtigsten
Aspekt sind nicht besonders grofR

Befragte haben kein besonders
trennscharfes Bild von
Nachhaltigkeit bei Versicherern

Quelle: Assekurata-Verbraucherbefragung Nachhaltigkeit, Juli 2023, n=1012

Welche der folgenden Aspekte machen aus lhrer Sicht nachhaltiges Handeln

eines Versicherers aus?

>> Angaben ohne ,weif nicht/kann ich nicht beurteilen“, n=909-939

Ranking anhand der Mittelwerte*
Ressourcenverbrauch
Ausschluss umweltschidigender Unternehmen
Investition in klimafreundliche Technologien
Reparieren-statt-Ersetzen
Okologische Zuliefererauswahl
CO2-Emissionen
Ausschluss klimaschidlicher Geschiftsmodelle
Ausschluss Menschenrechtsverletzungen
Investition in Unternehmen im Ubergang
Versicherung klimafreundlicher Technologien
Schadenprivention
Soziale Zuliefererauswahl
Anreize zu nachhaltigem Verhalten
Fairness zu Angestellten

Pflanzen von Baumen oder Spendenzahlung

30.11.2023 Nachhaltige Wirkung von Versicherungsunternehmen
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*Schulnotensystem: stimme voll und ganz zu = 1; stimme nicht zu=5
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KUNDENPERSPEKTIVE

IDD-Effekt

59:5 % 50,1 % ,»In der Lebensversicherung fiihlen sich
35,8 % Verbraucherinnen und Verbraucher besser
zu nachhaltigen Produkten beraten und

finden eher ein Produkt, das ihren
»Ich habe mich gut zur Nachhaltigkeitspriferenzen entspricht,
Nachhaltigkeit des Produktes  als in den anderen Sparten.“

informiert/beraten gefiihlt“* @
| —
-

O,
e2l 6.0 % M Lebensversicherung
40, (o)
M Krankenversicherung
Il Sachversicherung

»Mir konnte ein Versiche-
rungsprodukt angeboten wer-
den, das meine Vorstellungen
zur Nachhaltigkeit erfullt“*

Hoher Informationsbedarf o
,Uber die Halfte der Befragten fiihlt sich nicht gut iber die
Nachhaltigkeit seiner/ihrer Versicherer informiert.

Die Mehrheit unterstellt den meisen Versicherern Greenwashing.

Insbesondere Nachhaltigkeitsratings und -siegel decken den hohen
Informationsbedarf.” f

Nachhaltigkeitsratings und -siegel

Berichterstattung 36,5 %

Werbematerial 30,2 %

Nutzung von Informationsquellen zur Nachhaltigkeit eines Versicherers*

Wie wichtig ist lhnen das Thema Nachhaltigkeit bei der Auswahl

220% 71%

W unwichtig eher unwichtig teils-teils W eher wichtig M wichtig

von Versicherungsprodukten?

17,0 % 23,0 %

Welche der folgenden Aspekte machen aus lhrer Sicht nachhaltiges
Handeln eines Versicherers aus? (TOP3 aus 15 Aspekten)

Geringer Ressourcenverbrauch (Hauptverwaltung)

Ausschluss umweltschidigender Unternehmen (Kapitalanlage)

Investitionen in klimafreundliche Technologien (Kapitalanlage)

59 % 8,6%

,lch habe hohes ver-
trauen in die Glaubwiir-
digkeit meines/meiner

Versicherer/s beim
Thema Nachhaltigkeit.”

»Ich fiihle mich gut Gber
die Nachhaltigkeit meines
Versicherers/meiner
Versicherer informiert.“

[ trifft tiberhaupt nicht zu

*Die Prozentangaben entsprechen der Summe der Antworten ,trifft vollkommen zu“ und ,trifft eher zu*.

Haupt-  Kapital- Produkte
verwaltung anlage

Nachhaltig angelegt

»Insgesamt machen aus Sicht der

Befragten Aspekte der Kapital-

anlage am starksten das nachhaltige

Handeln eines Versicherers aus,

gefolgt von Aspekten der (Haupt-)

Verwaltung und Produkte.

,Die meisten Versicherer
sind gar nicht wirklich
nachhaltig und betreiben
Greenwashing.”

trifft eher nicht zu teils-teils M trifft eher zu

,lch wiinsche mir mehr
Beratung/Informationen
zur Nachhaltigkeit beim
Abschluss von
Versicherungsprodukten.*

M trifft vollkommen zu

&



Rating-

perspektive
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RATINGPERSPEKTIVE
Assekurata-Methodologie: Outside-In und Inside-Out

iﬁE Technologie Umwelt =
\/ Marktdynamik ) Gesellschaft E(ﬁ);(ﬁ
b Versicherer

/j‘é@ Ressourcen Markte Al
A’P Regulatorik Klunftige Generationen f

Versicherungs M ERODU KT GESCHAFTSBETRIEB KAPITALANLAGE

Governance/
ORSA

1

technik
) Y >
Risk 4 o ’e =
Management @;‘6 - @% :
e 6 : " '

Kapital-
anlage

Y Chancenmanagement

© Assekurata Assekuranz Rating-Agentur GmbH

ORSA = Own Risk and Solvency Assessment
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RATINGPERSPEKTIVE
18 Rating-Durchfuhrungen seit Dezember 2021 | stand: November 2023

mm

i AAA exzellent Vorreiter -
‘ AA+ sehr gut Vorreiter
%," , AA sehr gut Vorreiter
;§ A+ gut Treiber
7/ f A gut Treiber
/ /% BBB+ befriedigend Schrittgeber
/ ;“ ; . BBB befriedigend Schrittgeber
“ ‘ BB ausreichend Mitlaufer
AS S E K U RATA B ausreichend Mitlaufer
CcC mangelhaft Nachzugler
CcC mangelhaft Nachzugler
C mangelhaft Schlusslichter
D ungeniigend Verweigerer

[ Bisherige Veroffentlichungen ]
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RATINGPERSPEKTIVE

Beschlussfassung im Rating-Komitee

Dietrich Ernst

Kommunikationsberater mit
Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Prof. Dr. Estelle Herlyn

Professorin und wissenschaftliche Leiterin

Prof. Dr. Christian Klein

Wiebke Merbeth
Professor fiir Nachhaltige Finanzwirtschaft Partnerin bei einer Beratungsgesellschaft im
des KompetenzCentrums fiir nachhaltige an der Universitat Kassel Bereich Strategy Consulting und Mitglied im
Entwicklung an der FOM Hochschule fir
Oekonomie & Management in Diisseldorf
P
{
\

Sustainable-Finance-Beirat der
Bundesregierung

<

Tommy i’iemonte

Ewald Stephan
Leiter Nachhaltigkeitsresearch bei einer
kirchlichen Bank, ehemaliger Leiter einer

Ehemaliges Vorstandsmitglied einer
Kirchlichen Versorgungskasse
Nachhaltigkeitsratingagentur

Mathias Warlich

Selbsténdiger Nachhaltigkeitsmanager,
ehemaliger Manager im Underwriting mit

CSR-Aufgaben bei einem internationalen \ .I | r
Ruckversicherer P ‘
- ‘-'/. > ‘s
@ @ " s P>
- - R,
Leitender Rating-Analyst

q >
O g

>

Geschéftsfiihrer / Bereichsleiter
Assekurata
23

Assekurata

™
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RATINGPERSPEKTIVE
Gesamtebene des Ratings in vier Teilqualitaten strukturiert

ASSEKURATA
Nachhaltigkeitsrating

PRODUKT GESCHAFTSBETRIEB KAPITALANLAGE

Management/Risikotransfer

20 %
RAHMENWERK
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RATINGPERSPEKTIVE

Ergebnisse Teilqualitat Rahmenwerk

Kriterien

Strategie
Wesentlichkeitsanalyse
Strategische Mallnahmen

Ziele

Organisation
Struktur und Prozesse

Personelle Ressourcenausstattung

Kommunikation

Commitment und Kultur

Transparenz

Datenmanagement und Qualitatssicherung
Datenmanagement

Qualitatssicherung

Gesamt

]
X

RAHMENWERK
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RATINGPERSPEKTIVE

Ergebnisse Teilqualitat Geschaftsbetrieb

Geschaftsbetrieb

GESCHAFTSBETRIEB

wh

‘“'."’@ E)

Kriterien

Environmental

THG Emissionen
Ressourcenmanagement
Biodiversitat

Lieferanten und Dienstleister (E)

0%

Social

Diversitat
Arbeitsumfeld
Personalentwicklung
Corporate Citizenship

Lieferanten und Dienstleister (S)

Governance
Compliance
Datenschutz und Informationssicherheit

Vergutungspolitik

Gesamt
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RATINGPERSPEKTIVE
Ergebnisse Teilqualitat Kapitalanlage

Kapitalanlage

Kriterien

Organisationen und Initiativen

Anlagekriteri
KAPITALANLAGE magelkriierien
Ausschliisse, Screening und Engagement

ESG Integration und Best-in-Class

Impact Investing

Bestandsmanagement
Anwendung ESG-Kriterien auf Bestand

Bestandskennzahlen

Voting

Asset Manager
Intern

Extern

Risikomanagement (KA)

i\
B

Gesamt
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RATINGPERSPEKTIVE

Ergebnisse Teilqualitat Produktmanagement/Risikotransfer igsp. schaden/untail

28

PRODUKT

30.11.2023 Nachhaltige Wirkung von Versicherungsunternehmen

Produktmanagement/
Risikotransfer

Schaden/Unfallversicherung

Kriterien

Produktausgestaltung
Umfassendes Produktangebot
Nachhaltige Tarifmerkmale
Schadenpraventionsmalinahmen

Dienstleister & Assisteure

Vertrieb und Kundenservice

Produktentwicklungsprozess
Situationsanalyse
Ideengewinnungsprozess
Produktstrategische Umsetzung

Produktreview

Risikomanagement (VT)

Annahmepolitik

Gesamt

S
X
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RATINGPERSPEKTIVE
Was das Rating ausmacht
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EIN TIPP ZUM SCHLUSS...

Assekuranz-ESG-Monitor

ASSEKURATA

https://www.assekurata.de/esg-monitor

Assekuranz-ESG-Monitor

GLOSSAR & BLOG

BEGRIFFLICHKEITEN UND VERORDNUNGEN

Glossar

©2021ASSEKURATA

Im Glossar suchen
0 ] ] 0 2 °
09 A B C D E F G H I J K L M N O P Q R § T U X Y z
Glossar Blog

Erklarungen zu Begriffiichkeiten sowie Verordnungen aus dem Spektrum der Nachhaltigkeit. Neuigkeiten, aktuelle Meldungen und Artikel rund ums Thema Nachhaltigkeit. Agenda 2030

Aktionsplan

Bafin-Merkblatt zum Umgang mit Nachhaltigkeitsrisiken
CSR-Bericht

Deutscher Nachhaltigkeitskodex

ESG-Kriterien

EU Green Deal

EU sustainable finance strategy
EU-Taxonomie-Verordnung

Green Deal

Impact Underwriting/Impact Investing

IPCC — Intergovernmental Panel on Climate Change

Klimaberichterstattung (TCFD, CDP)
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Lars Heermann
Bereichsleiter Analyse und Bewertung

Assekurata
Assekuranz Rating-Agentur GmbH

Venloer Str. 301-303, 50823 Koln
www.assekurata.de

31 30.11.2023 Nachhaltige Wirkung von Versicherungsunternehmen

Unsere
Informationen
schaffen Werte
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