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Die Evaluation der Familienbildung
im Uberblick



Evaluationsdesign Prognosy”

Erarbeitung des inhaltlichen Referenzrahmens

Bestandsaufnahme fur NRW: Strukturen und Angebotsspektrum

Wirkungsanalysen Vernetzungsanalysen Analyse der Forderstruktur
bezogen auf bezogen auf

gesetzlichen Auftrag Kommune
Forderkriterien weitere Programme
Sozialraum Familienzentren
Familien

Starken-Schwéachen-Analyse

Berichterstellung: Aussagen zur Wirkung und Finanzierung/Kostenabschatzung
Sicherung und Weiterentwicklung
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Ausblick auf die ndchsten Untersuchungsschritte prognoss

Wirkungsanalysen durch Befragung von Familien in Familienbildungsstatten:

» Befragung schriftlich / online in 30 Familienbildungsstéatten
» Anonym und ohne RlUckschllsse auf die Einrichtung
» Durchflihrung durch Kantar

Vernetzungsanalysen

» Umsetzung in Form von Datenanalysen aus der Online-Erhebung : a

» Umsetzung als Nutzerbefragungen in Familienbildungseinrichtungen

» Zusatzlich eine Fokusgruppe mit Leitungen aus Familienbildungsstéatten
» Durchflihrung durch Prognos

Fallstudien / Analyse von good-practice:

» Umsetzung von 5 Fallstudien, wobei ein breiter Fallbegriff zugrunde gelegt wird o
> Auswahl auf Basis wissenschaftlicher Kriterien 4 5
> Durchfihrung durch TH Kéln ...._‘.._3..

Die Mitwirkung der Familienbildung ist bei diesen Untersuchungsschritten erforderlich u. gewiinscht.
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Zeitplanung Gesamtevaluation

Aufgaben

Erarbeitung des Refrenzrahmens
Bestandsaufnahme

Wirkungsanalysen

Vernetzungsanalysen

Analyse der Forderstruktur u. Kostenabschatzung
Erhebungen: Reprasentative Familienbefragung
Starken-Schwachen-Analyse

Zwischenbericht Familienberatung
Zwischenbericht Familienberatung und -pflege
Gesamtbericht

Abstimmungstreffen mit den Fachgremien

Abstimmungstreffen mit dem Auftraggeber

2018

- ¢

I
I

prognosy”

I NRW

Sommerferien
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Bestandsaufnahme:
Personalsituation in der Familienbildung
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Personal in der Familienbildung prognoss

Hauptamtliches und Nebenamtliches Personal in der Familienbildung im Jahr 2017

Hauptamtliches/-berufliches Personal Neben-/freiberufliches Personal/Honorarkrafte und
ehrenamtlich Tatige

' y
m | eitung m Padagogisches Personal » Verwaltungspersonal
= Wirtschaftspersonal = Sonstiges Personal = Neben-/ freiberuflich tatige Honorarkrafte = Ehrenamtlich tatige Personen

Quelle: Berichtswesen Weiterbildung NRW 2016 und 2017. Berechnung Prognos AG.

Das padagogische Personal stellt fast die Halfte der hauptamtlichen Mitarbeitenden. Eine Leitungsfunktion haben
13% der hauptamtlich Beschéftigten. Der Einsatz von ehrenamtlich tatigen Personen spielt eine untergeordnete
Rolle. Der tiberwiegende Teil des nebenamtlichen Personals wird von freiberuflich tatigen Honorarkraften gebildet.
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Personalstrukturen prognossy

Bewertungen der Personalstrukturen

Fehlende qualifizierte Kursleiter nnen und Kursleiter flhren
dazu, dass wir bestimmite Kurse nicht anbieten kiinren

% 7% 10%

Wir halen ausmeichend Verwaltungsange stellte flr unsere

Admiristration 27% — e
2%
Wir haben ausreiche nd Personal, um alle angestrebten - an
Argebote umsstzen 2u kinnen 2T =i
Ofb 20% 40% 60% 80 % 10056
N=115
B Stimme Zu B stimme eher Zu stimme eher nidht zu stimme nicht zu Keire Angabe

Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG.

Aktuell ist die Personalsituation insgesamt unzureichend, es fehlt Personal zur Umsetzung der
angestrebten Angebote und fur die Administration. Perspektivisch wird sich die Personalsituation
in den Familienbildungsstatten verschéarfen.
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Personalgewinnung in der Familienbildung prognossy

Einschatzungen zur Personalgewinnung

1% 4%
Mittelfristig werden uns qualifizierte Kursleiterinnen und 5
Kursleiter fehlen = 10%
0,
Es ware fur Angebot und Qualitat unserer Bildungsarbeit 51% 16% 1% 129%
wichtig, padagogisch geschultes Personal fest anzustellen - ¢ ¢
2%

Esist fUr unsleicht, Kursleiterinnen und Kursleiter zu finden, 5 5 5
die unseren Vorstellungen zur Qualifikation entsprechen - 42% So £1%

Wir kdnnen einen Stundensatz bieten, der hoch genug ist, neue 2%
Kursleiterinnen und Kursleitermn zu rekrutieren und das - 28% 51% 10%
bestehende Personal zu halten

Esist fur unsleicht, Kursleiterinnen und Kursleiter fur unsere

Angebote zu finden Ll 53% Loz
0% 20% 40% 60% 80% 100%
N=115
m Stimme zu m stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme nicht zu Keine Angabe

Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG.

Die Gewinnung von qualifiziertem Personal flr die Durchfiihrung der Angebote wird mehrheitlich
als grof3e Schwierigkeit gesehen. Ein Problem stellt vor allem die Vergutung der Honorarkréfte
dar. Eine mdgliche Losung wird in der Festanstellung von geschultem Personal gesehen.
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Personalfluktuation in der Familienbildung prognoss

Beschaftigungszeitraume von nebenamtlich paddagogisch Beschaftigten (npM)
Angabe des Durchschnitts (graue Striche) und der Spannweite (blaue Saulen)

100%
75%
50%
25% 27% 30% 1
17% ’
I 9% | I 9%
%

wenigerals1 1 bis 2 Jahre 3bis 5Jahre 5 bis 10 Jahre mehrals10 unregelmafig
Jahr Jahre
Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG.

Die Beschaftigungsdauer der hpM ist relativ stabil, hier ist nur eine geringe Fluktuation festzustellen. Bei den
nebenamtlichen Beschaftigten lasst sich eine hohere Fluktuation nachweisen. Allerdings ist auch hier knapp ein
Drittel der npM durchschnittlich finf Jahre bei den Einrichtungen beschaftigt. Die Spannweite zwischen
Einrichtungen fallt jedoch grol3 aus.
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Qualifizierung Prognosy”

Familienbildungsstatten mit (eher) hohen Qualifikationsbedarfen und Qualifizierungsangeboten bei ihren hpM
Akquise von Férdermitteln 17%— 60%

i |
Fundraising 6% 46%

Projektmanagement q 41%

i ]
Zielgruppenansprache — 38%

i 1
Konzeptentwicklung 34% 40%

Kooperationsarbeit [ %g%

Gesprachsflihrung/Beratung I 37 49%

d ]
Fremdsprachen der Zielgruppen o 13%

Gruppenleitung/Didaktik TE——— 117 28%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
® Einrichtungen mit Qualifizierungsbedarfen Einrichtungen mit internen oder externen Angeboten

Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG.

Die Qualifikationsniveaus der hpM in den Familienbildungsstatten entsprechen in nahezu allen Fallen grundséatzlich
den Anforderungen. Hoher Qualifikationsbedarf wird vor allem bei der Akquise von Fordermitteln und beim
Fundraising gesehen. Bei Qualifikationsangeboten fiir npM fehlt es vor allem an Angeboten zu Fremdsprachen.
Knapp ein Viertel der Einrichtungen sieht hier hohe Bedarfe, passende Angebote sind jedoch kaum verfiigbar.
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Zwischenfazit Prognosy”

Die Personalsituation stellt die Familienbildung vor folgende Herausforderungen:

» Das Leistungsangebot vieler Familienbildungsstatten ist bereits jetzt durch fehlendes Personal einschrankt.

» Die Gewinnung von Kursleiterinnen und Kursleitern féallt vielen Familienbildungsstéatten aktuell nicht leicht und
wird perspektivisch schwieriger.

» Die Personalfluktuation ist eher gering — sowohl bei den hauptamtlich als auch bei den nebenamtlich
Beschéftigten.

» Die hohen Qualifizierungsbedarfe in den Themen , Férdermittelakquise” und , Fundraising” deuten auf die
Herausforderungen bei der Finanzierung hin, vor denen viele Familienbildungsstéatten stehen.
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Bestandsaufnahme:
Themen und Formate der Familienbildung
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Themen der Familienbildungsangebote prognoss

Drel Hauptbereiche: Beispiele:

« Lebensphasen/biographische Ubergange Ubergang zur Elternschaft, Ubergang zur
Kita/Grundschule, intergenerationelle
Arbeit

e Themen um bestimmte Lebensbereiche und -zusammenhéange Elternarbeit, Gesundheit und Bewegung,
Bildungsbegleitung, Vernetzung im
Sozialraum

o Gesellschaftliche Herausforderungen Interkulturalitat, Medienkompetenz,

Inklusion, Armutspravention

In der Unterscheidung des Berichtswesens Weiterbildung lassen sich 78,5 % der Veranstaltungen
der Familienbildung dem Bereich ,Familie — Generationen — Gender* zuordnen
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Thematische Verteilung der Angebote zu Familie — Generation - Gender prognossy

Erziehungskompetenz/-Verantwortung (47%)

e davon Elternstart 9%

« davon andere Angebote fur Familien mit Kindern bis zu 1 Jahr 23%

» davon Angebote fir Familien mit Kindern von 1-5 Jahren 46%

« davon Angebot fur Familien mit Kindern im Grundschulalter 6 %

» davon Angebote fir Familien mit Kindern im Sekundarschulalter 1 %

« davon Angebote zum Thema Ubergang Schule — Beruf — Studium 0,4 %

Elterliche Beziehungskompetenz/Konfliktbewaltigung (5%)
Gesundheitskompetenz/-bildung (24%)

Alltagskompetenz (15%)

Interkulturalitat (4%)

Fortbildungen (4%, davon 20% Qualifizierung zur Tagespflegeperson)
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Themen der Zukunft prognossy

Nachfrage nach Themen in den nachsten funf Jahren
2%

Gesundheitsbildung 34%
2%
Familienalltag und Digitalisierung 33% 48%
1%
Pflege von Angehdrigen 33% 41% |
Eltern-Kind-Beziehung 29% 38%
1%
Erziehungskompetenz 28% 30% |
Freizeitgestaltung 26% 27% W Starkere Nachfrage
1% B Eher starkere Nachfrage
Alltagskompetenzen 25% 36% A
Gleichbleibend
innerfamilidre Kommunikation 15% 31% Eher geringere Nachfrage
) m Geringere Nachfrage
Geburtsvor-/ -nachbereitung 14% 21% 3%
Keine Angabe
Gesellschaftliche oder politische Bildung, Okologie [IEX3 28%
Partnerschaft, Ehevorbereitung, Sexualpadagogik Ko 16% 4%
2%
religiose Themen
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG. N=115

Es wird also eine starkere Nachfrage erwartet z.B. nach Themen wie ,Familienalltag und Digitalisierung“, ,Pflege
von Angehorigen®, Gesundheitsbildung” und ,Eltern-Kind-Beziehung®. Nachlassendes Interesse wird erwartet etwa
an religiosen Themen und Angeboten zu Partnerschaft, Ehevorbereitung und Sexualpadagogik.
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Themen der Zukunft prognossy

Im Rahmen der Online-Erhebung konnten die Befragten dariiber hinaus eigene Themen ergéanzen, bei denen sie davon
ausgehen, dass die Nachfrage in den kommenden funf Jahren steigen wird. Dazu gehdrten vor allem:

m Vereinbarkeit von Beruf und Familie

m Nachhaltigkeit

m Mehrgenerationendialog, Zusammenleben
m Digitalisierung/E-Learning

m Interkulturalitat und Interreligiositat
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Formate der Angebote prognoss

Unterscheidung nach der Unterscheidung von Angebotstypen und Verteilung der
Weiterbildungsstatistik 2017 Angebotsformen nach eigenen Erhebungen

Angebote in den Familienbildungseinrichtungen

Kurse/Seminare/Lehrgéange Angebot aur Vermitiung von Eltemkompetenzen  IEEEEG_—— =7
! it mi zu Kind s C |

] 83% der Vel’anstaltungen von Angebot mit mittelbarem Bezug zu Kindern und Elternschaft 86%

Fan’n“enb”dungsstatten Etternkind-Kurse (ohneElternstart) I - o

. Vort der Infow talt |
Einzel-/Kurz-/Vortragsveranstaltungen P s EEnE A =

= 17% der Veranstaltungen von
Familienbildungsstatten

Studienseminare*

= 0,2% der Veranstaltungen von
Familienbildungsstatten

Elternstart I, -
Offenes Begeg nungsangebot N 7 G5
£ngebot aur beruflichen Qualifizierung und Fortbildung  (INEEEGEGEGEGEGEEEEE oo
Selbsthifegruppe NG 0
Geburtsvorbereitungskurs NG -0
Familienfreizeit NG 73
Hausbesuch/ Aufsuchendes Angebot [ 10%
*Veranstaltungen an kulturell, politisch oder historisch bedeutsamen Orten online Angebot W 3%
Weitere Formate NN -
0% 20% A0% 60% 80% 100%
Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG. MN=115
Familienbildung hat eine sehr breite Angebotspalette. In fast allen Einrichtungen werden Angebote zur
Vermittlung von Elternkompetenzen, mit mittelobarem Bezug zu Kindern und Elternschaft, Eltern-Kind-Kurse,
Vortrage sowie Infoveranstaltungen oder das Projekt Elternstart angeboten. Selten sind aufsuchende Angebote
und Online-Angebote
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Angebotstypen und Formate der Zukunft prognossy

Annahmen zur Entwicklung der Nachfrage nach Angeboten der Familienbildung

1%

Offenes Begegnungsangebot 36% 40%
Angebot mit mittelbarem Bezug zu Kindern und Elternschaft 24% 34%
0O
Elternstart 19% 41% 1{
1%
Angebot zur beruflichen Qualifizierung und Fortbildung 15% 35% |
2%
Online-Angebot 14% 37%
3% B Zunahme
Angebot zur Vermittlung von Elternkompetenzen 12% 28% B Eher Zunahme
2%
Familienfreizeit 10% 14% [ | Gleichbleibend
. Eher Abnahme
Geburtsvorbereitungskurs 9% 22%
19% B Abnahme
Eltern-Kind-Kurse (ohne Elternstart) 8% 25% | Keine Angabe
2%
Hausbesuch/Aufsuchendes Angebot 6% 22%
Vortrag oder Infoveranstaltung I3 16%
2%
Selbsthilfegruppe 58 14% i
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG. N=115

Die Mehrheit der Befragten geht davon aus, dass die Nachfrage nach Angeboten mit einem mittelbaren Bezug zu

Kindern und Elternschaft, dem Programm Elternstart, zu Angeboten zur beruflichen Qualifizierung und Fortbildung
sowie nach Online-Angeboten zunehmen wird. Seltener nachgefragt werden in Zukunft aus Sicht der Mehrheit der
Befragten Eltern-Kind-Kurse (ohne Elternstart) sowie Vortrage oder Infoveranstaltungen.
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Veranderte Nachfrage durch Veranderung der Zielgruppen und ihrer Lage prognoss

« Familienbildungseinrichtungen erwarten eine Veranderung der Nachfrage nach Themen und Angeboten auch
auf Grundlage der Veranderung von Zielgruppen und ihrer gesellschaftlichen Situation.

« Mdatter kehren haufiger und friiher in den Beruf zurtick, gleichzeitig mdchten viele junge Vater aktiver die Zeit
mit ihren Kindern gestalten.

* Angeboten im ersten Lebensjahr, wenn die Elternzeit mehr Zeit flr Bildungsangebote ermdoglicht, werden
starker nachgefragt.

* Angebote am Wochenende oder abends, mit begleitender Kinderbetreuung, werden starker nachgefragt.

* In spateren Lebensphasen der Kinder treten GrolRReltern als Teilnehmende auf, es wird eine Zunahme der
Nachfrage nach entsprechenden Angeboten erwartet.
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Angebotsformen perspektivisch — offene Angebote als Zukunft der prognosy

Familienbildung

Verhaltnis Kurse zu offenen Angeboten, aktuell und in finf Jahren

100% =
2% I

75% 6%

50% I I

25% 2%
. _ B I

Kurse offene Angebote Kurse offene Angebote
Aktuell in 5 Jahren

Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG.

Derzeit liegt der Anteil der offenen Angebote an allen Angeboten in den Familienbildungsstatten durchschnittlich
bei 9 Prozent. Die Befragten der Online-Erhebung gehen davon aus, dass dieser Anteil sich in den
kommenden finf Jahren fast verdreifachen wird.
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Angebotsstrukturen in der Familienbildung prognoss

Verhéltnis von Angeboten innerhalb der Einrichtung zu dezentralen Angeboten, aktuell und in fiunf Jahren

100%

75%
50% 53% 195 - 53%

25%
in der Einrichtung derenfrale Ange bote in der Einrichtung dezenfrale Ange bote

Akiuell in & lahren

Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Eigene Auswertung Prognos AG.

Im Durchschnitt finden rund die Halfte der Angebote innerhalb der Einrichtung statt, die andere Halfte aul3erhalb,
unabhangig davon, ob die Einrichtungen mit Familienzentren kooperieren. Zugleich gibt es in NRW
Familienbildungsstatten die alle Angebote dezentral anbieten sowie Familienbildungsstatten, die kein Angebot
dezentral anbieten. Der Anteil dezentraler Angebote wird sich nach Einschéatzung der Befragten in Zukunft
erhohen.
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Zwischenfazit Prognosy”

Themen, Angebote und Formate der Familienbildung gestalten sich wie folgt:

» Das Themenspektrum der Familienbildung ist innerhalb des Fokus auf Familie — Generation — Gender auf3erst
vielfaltig.

» Ebenfalls hat die Familienbildung eine Flle unterschiedlicher Angebotstypen und -formate ausgebildet.

» Die Zukunft wird nach Einschatzung der Befragten aus der Familienbildung thematische Ausrichtungen
verandern.

» Insbesondere aber wird es zuklnftig einen Bedarf an vielfaltigen Angebotstypen und Formaten geben.

» Vor allem den offenen Angebotsformaten wird dabei erhebliche Bedeutung zukommen.
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Bestandsaufnahme:
Finanzierung der Familienbildung
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Finanzierung der Familienbildung prognoss

Struktur der Einnahmen und Ausgaben der nordrhein-westfalischen Familienbildungsstatten (2017)

= Personalausgaben fir hpM

= Nach WbG

Ausgaben fiir neben-/
freiberufliche Honorarkrafte

Andere Landesmittel

= Kommunale Forderungen und
Umlagen
Bundesmittel = Ausgaben fiir sonstiges
hauptamtliches/hauptberufliches

= EU-Mittel Personal

Andere offentliche Mittel Veranstaltungsbezogene

= Eigenanteill des Tragers Sachkosten
m Tellnahmegebiihren/~entgelte .
= Sonstige Ausgaben
m Sonstige Einnahmen
0.4%
1.1%

Quelle: Berichtswesen Weiterbildung NRW 2017. Berechnung Prognos AG.

Die Familienbildungsstatten finanzieren sich mehrheitlich durch Teilnahmegebihren und Eigenmittel (51,3%).
Offentliche Mittel machen 43,5% aus. Die wichtigste 6ffentliche Finanzierungsquelle sind Mittel aus dem WbG. Die
Ausgaben der Einrichtungen werden von Personalausgaben dominiert.
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Zufriedenheit mit Beratung und Abwicklung von Forderprogrammen Prognoss

Wie hilfreich ist die Beratung des zustandigen
Landschaftsverbandes bei Fragen zur Beantragung
von staatlichen Fordermitteln?

serhineen _ A28

5 (5.6%)

Wenig hilfreich

Kann ich nicht beurteilen.

1(1.1%)

Quelle: Befragung der Familienbildungsstatten. Berechnung Prognos AG.

Die Beratung der Landschaftsverbande wird von
den Familienbildungsstatten als sehr hilfreich
bewertet. Aufgrund eines grof3en
Erfahrungsschatzes bei den Ansprechpartnerinnen
bei LWL und LVR kdnnen die Einrichtungen oftmals
auf kompetente Unterstltzung zurtickgreifen.

Zufriedenheit mit der Abwicklung der

Forderprogramme
1%
WbG (N = 94) 21% 51%
@ Richtlinienforderung (N = 89)
g
) °9D Elternstart NRW (N = 88) 18% 53%
éé Eltern-Kind-Angebote fur Famili it Fluchterfal N = 2%
s ern-Kind-Angebote fur Familien mit Fluchterfahrung (N = 20% 44%
@ 66)
=]
=
3
Kooperationen mit Familienzentren (N = 87)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

| sehr zufrieden W zufrieden teils/tells unzufrieden sehr unzufrieden

Die Zufriedenheit mit der Abwicklung der Programme
ist insgesamt gut, wobei das WbG am besten
abschneidet.
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Vor- und Nachteile der Forderung nach dem Weiterbildungsgesetz

prognosy”

Forderung nach Weiterbildungsgesetz (WbG)

Die WbG-Forderung bietet gute
Grundfinanzierung aus offentlichen
Mitteln far Familienbildungsstatten:

= Ermoglicht langerfristige Planung durch
Angebot einer guten Grundausstattung
far Personal

= Forderung unabhangig vom
Projektgeschaft sehr hilfreich ftr
Einrichtungen

Die Forderstrukturen des WbG fiihren zu
systematischer Benachteiligung vor allem
von neuen/kleineren Einrichtungen:

= Funfjhrige Wartezeit ohne Foérderung
nach WbG erschwert die Grindung
neuer Einrichtungen

= Durchschnittliche Mindestteilnehmer-
zahl von 10 Erwachsenen als Hindernis

= Starker Fokus auf einzelne Kurs-
angebote fihrt zu erheblichem
Aufwand fur Einrichtungen und
Landschaftsverbande

= Unsicherheit Uber Forderfahigkeit
aufgrund von Unklarheiten und
Interpretationsspielraumen des
Gesetzestextes v.a. in Bezug auf neue
Angebote

Die Forderbetrage der gesetzlichen
Forderung wurden seit der Novel-
lierung des WbG kaum verandert:

= Pauschale fur eine Unterrichts-
stunde unverandert bei 11,50€.

= Gleichbleibende Mittel stehen
steigenden Personal-/Sachkosten
gegenuber und bedeuten
Mehrbedarf an Drittmitteln

= Erhohter Bedarf zur
Drittmittelakquise erschwert
niedrigschwellige Arbeit der
Familienbildungsstatten

= Wegfall des Konsolidierungs-
beitrages und Einfuhrung des
Dynamisierungsbeitrages (ab 2019)
als gute Anpassungen
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Zwischenfazit: Finanzierung prognoss

Die Finanzierung und Forderstrukturen der Familienbildung wirken sich in ihrer jetzigen Form hemmend auf die Angebote aus.

Die Forderung der Familienbildung nach dem WbG ist nicht mehr zeitgemaf im Hinblick
» auf die Hohe der Fordersatze des WbhG,
» den Fokus auf Kurse und Unterrichtsstunden,

> die Mindesteilnehmerzahl.

Mit der FGrderung gehen ein hoher Verwaltungsaufwand bei Einrichtungen und Bewilligungsbehdérden sowie
Unsicherheiten bei der Forderfahigkeit —insbesondere bei neuen Angeboten — einher.

© 2019 Prognos AG 28



Diskussion der Bestandsaufnahme
Im Kontext der WbhG-Reform

29



Diskussion prognossy

Eckpunkte Die im Rahmen der Evaluation durchgefiihrte Bestandsaufnahme...

1. Dialog zwischen Politik und Praxis starken ... trifft keine Aussagen zum Eckpunkt.
2. Weiterbildung 6ffentlich sichtbar machen ... zeigt die Heterogenitat der Zielgruppen, die Familienbildung erreicht.

... identifiziert verschiedene Ansatzpunkte zur Optimierung des Berichtswesens.
3. Grundfdérderung angemessen und ... kommt zu dem Ergebnis, dass die aktuelle Forderung zu einem starren
projektunabhangig sichern Leistungsangebot flihrt.

... gibt Hinweise, dass die durchschnittliche Mindestteilnehmerzahl zu hoch ist.
... Spiegelt die Einschatzung, dass der Stundensatz fur Honorarkrafte wenig
attraktiv ist.

... stellt die Personalgewinnung als grof3e Herausforderung dar.

4. Integration junger Erwachsener durch ... trifft keine Aussagen zum Eckpunkt.

nachholende Schulabschlisse

5. Innovationspotenzial weiter starken ... unterstreicht die Bedeutung offener Angebote, um verschiedene Zielgruppen zu
erreichen.

... zeigt die Erwartung, dass der Anteil offener Angebote steigen wird.

6. Angebot zukunftsorientiert ausrichten und ... sieht in Online-Kursen die Chance, verschiedene Zielgruppen zu erreichen.
starken.
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Evaluationsdesign

Erarbeitung des inhaltichen Referenzrahmens

Bestandsaufnahme fur NRW: Strukturen und Angebotsspektrum

Wirkungsanalysen Vernetzungsanalysen Analyse der Forderstruktur
bezogen auf bezogen auf

gesetzlichen Auftrag Kommune
Forderkriterien weitere Programme
Sozialraum Familienzentren
Familien

Starken-Schwéachen-Analyse

Berichterstellung: Aussagen zur Wirkung und Finanzierung/Kostenabschatzung
Sicherung und Weiterentwicklung
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Ruckblick: Ergebnisse aus dem Zwischenbericht

Ausgangssituation

Personalstruktur

Themen und Formate

Finanzierung

» Familienbildung ist ein Angebot an alle Familien und Familienmitglieder zur non-
formalen Wissensvermittlung und Forderung der Erziehungskompetenzen.
» Die Familienbildung wird im Rahmen des WbG und Sondemitteln des MKFFI gefordert.

» Eine angespannte Personalsituation stellt die Einrichtungen vor Herausforderungen. Das
betrifft insbesondere die Gewinnung von nebenamtlichen Kursleitungen.

» Das Themenspektrum der Familienbildung ist vielfaltig und findet in unterschiedlichen
Angebotstypen und -formaten statt.

» Perspektivisch wird vor allem in offenen Angeboten eine Chance fur einen niedrigschwelligen
Zugang zu Zielgruppen gesehen.

» Die Forderung der Familienbildung nach dem WbG erscheint im Hinblick auf die Hohe der
Fordersatze, den Fokus auf Kurse und Unterrichtsstunden sowie die Mindestteilnehmerzahl
nicht mehr zeitgemas.
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Themen, die Familien in NRW beschaftigen

= Die Beziehung und der Umgang
innerhalb der Familie sind zentrale

Themen fur die Familien in NRW. dass die Beziehung zwischen uns Eltern und dem _ 76Y%
Kind gut ist 0

= Auch die Vereinbarkeitsfrage hat

_ wie wir in der Familie miteinander reden und _ 70%
einen sehr hohen Stellenwert. umgehen 0
= Die Relevanz der Themen héngt wie ich Beruf und Familie vereinbaren kann _ 67%

auch von der Familienkonstellation

ab. wie ich mein Kind richtig erziehe _ 64%
e Fur Alleinerziehende und Eltern mit welchen Einfluss Smartphone und Internet auf _ 579
jungeren Kindern hat die Vereinbarkeit mein Kind haben
einen besonders hohen Stellenwert.
dass meine Partnerschaft gelingt _ 52%
* Familien mit alteren Kindern sind haufiger

mit ASpekten der MedlenerZIGhung’ des Quelle: Kantar-Familienbefragung. Eigene Auswertung Prognos AG.
Sozialverhaltens und der Schule Dargestellt sind ausgewahlte Items mit besonders auffalligen Ergebnissen.

beschaftigt.

' prognos

Themen, die Familien aktuell oderim letzten Jahr (sehr) stark beschaftigt haben:



Wie informieren sich Familien in NRW?

Wenn Sie zu Familienthemen, die Sie stark beschaftigen, Informationen brauchen:
Wie informieren Sie sich?

_ErZIehern/Le_h rern ISt fjle ReCherChe ich frage Freunde oder Bekannte | NN S1%
im Internet eine der wichtigsten | .
_ ich google ganz allgemein im Internet |GGG 4%
Informationsquellen. _ o .
ich frage die Erzieherlnnen oder die Lehrerinnen _ 72%

= Neben Vertrauenspersonen und

= Die Art, wie sich Familien informieren, ich lese in Fachbichern oder Zeitschriften | N EREEEEN 0%
ha ngt stark von sozial-strukturellen ich schaue im Internet in Foren oder sozialen Medien nach || AN N 46%
Merkmalen ab: ich besuche Kurse oder hére mir Vortrage an || GG 32%

- Alleinerziehende suchen haufiger ich suche eine Beratungsstelle auf ||| | I 32%
Beratungsstellen auf oder informieren sich ich frage bei der Stadt, Caritas/Diakonie/AWO || NN 30%
im Familienzentrum. ich schaue mir im Internet Erklarvideos an, z.B. auf _ 27Y%

YouTube 0

* Familien mit Migrationshintergrund nutzen ich frage die Hebamme [NNENEGEG 24%
relativ haufig informelle Informationsquellen. oh informiere mich im Familienzentrum 24%

« Familien mit hohen Bildungsabschlijssen ich stelle in Foren im Internet selbst Fragen ein 9%
lesen héufiger Fachpub”kationen und ich stelle liber soziale Medien wie Facebook selbst Fragen 9%
besuchen haufiger Kurse/Vortrage. Sonstiges 14%

Quelle: Kantar-Familienbefragung. Eigene Auswertung Prognos AG.
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Bekanntheit und Nutzung

= Gut drei Viertel (77 %) der Familien in
NRW geben an, von der
Familienbildung zu wissen.

= Mit steigendem Bildungsgrad der Eltern
nimmt sowohl die Bekanntheit als auch
die Inanspruchnahme der
Familienbildung zu.

= Familien mit Migrationshintergrund und
Alleinerziehende nehmen die
Familienbildung zu einem geringeren
Teil in Anspruch als Familien ohne
Migrationshintergrund bzw.
Paarfamilien.

Haben Sie schon mal Angebote einer Familienbildungsstatte besucht, z. B.

einen PEKIiP-Kurs, Elternstart NRW oder Eltern-Kind-Kurse?

0% 20% 40% GO

Farmilien insgesamt

Familienstand

= l:l_iiI

Faarfarmilien

Migrationshinte rrund
mit Migrationshintergrund

ohne Migrationshintergrund
Alter des jungsten Kindes

unter 3 Jahre

2 bis unter G Jahre

G bis unter 12 lahre

12 Jahre oder dlter
Bildungsniveau

kein SchulabschlussYolks- oder Hauptschule

wiiterbildende Sechule ohne Abitur (rmittlere Reife)

Abitur, Hochschulreife, Fachhochschulreife

abgesehiossenes Hoonssruistuiur [N

Quelle: Kantar-Familienbefragung. Eigene Auswertung Prognos AG.

2% 100%
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Grunde fur die Nicht-lnanspruchnahme

= Als Grunde fir die Nicht-
Inanspruchnahme wird uberwiegend
genannt, dass kein Bedarf bestent.
Ein Drittel der Familien gibt auch an,
zu wenig Uber die Angebote zu
wissen.

= Alleinerziehende nennen viele

Grunde haufiger als Paarfamilien:

* Angebote helfen nicht bei wichtigen
Themen

* Unpassende Angebotszeiten

* Fehlende Kinderbetreuung

 Hohe Kosten

= Fehlende Kenntnis uber die Angebote
spielt vor allem bei Familien mit
Migrationshintergrund eine Rolle.

Warum haben Sie Bildungsangebote speziell fur Familien noch nicht oder nur selten
besucht?
(Mehrfachnennungen maglich)

0% 20% 40% G0% 20% 100

on brauehe et N 5%
ich weit zuwenig Ober die Angebote || NN AN 4%
finden immer zu Zeiten statt, zu denenich nicht kann || A 1%
die Angebote helfen mir nicht bei den Themen, _ 549,
die mich heschaftigen

es fehlt eine Kinderbetreuung wihrend der Angebote [ 16%

zuweit weg bzw. schlecht erreichbar [ 13%
nichts davon T%

sind zu teuer 5%,

weas dortwermittelt wird, 2efallt mir nicht,
izh hin ganz anderer Meinung
weas dort vermitteltwird, widerspricht meinen
religiisen Uberzeugungen

4%
1%

Quelle: Kantar-Familienbefragung. Eigene Auswertung Prognos AG.
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"Wirkung“ in der Sozialforschung

= Kausalzusammenhange konnen in der
Sozialforschung nicht durch
statistische Analyse begrundet werden.
Es mussen immer theoriegeleitete

Uberlegungen angestellt werden. Wirkungen sind ,,...intendlerte

Zustandsanderungen, die beobachtbar,

= |n vielen Feldern der Sozialen Arbeit beschreibbar und kommunizierbar sind und
wird uber eine Wirkungsorientierung nach plausiblen und hypothesengeleiteten
verhandelt und mit Wirkannahmen Annahmen iber nachvollziehbare

finanziell gesteuert, ohne dass
Wirkungen in der erforderlichen
anspruchsvollen Art und Weise
tatsachlich erforscht oder
nachgewiesen waren.

Zusammenhange bewertet werden konnen*

Vgl. Schneider 2011 ISA 2009, S. 22, zitiert nach Schneider 2011, S. 16.
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Forschungsstand zu Wirkung in der Familienbildung

= Kontrollierte Wirksamkeitsstudien zu
spezifischen Elternbildungskonzepten
weisen moderate positive Effekte nach.

= Metastudien zeigen, dass es sich bei
Elterntrainings um wirksame
Interventionen handelt bezogen
* auf elterliches Erziehungswissen
* elterliches Erziehungshandeln
* und kindliches Sozialverhalten.

= Allerdings variiert die Hohe der

ermittelten durchschnittlichen Effekte
zum Teil betrachtlich.

Dass Effekte von
Elternbildungsprogrammen eher moderat
sind und variieren, konnte damit
zusammenhangen, dass

»--.Familienwerte in soziobkonomische
Kontexte eingebaut sind und ohne
bedeutsame Veranderungen in anderen
Dimensionen des taglichen Lebens
(inklusive des Einkommens, des Haushalts
und der sozialen Referenz auf
Gruppenwerte und Verhaltensweisen)
konstant bleiben.

Stamm 2010, S. 95, zitiert nach Haseler-Bestmann 2015, S. 14.
prognos



Wirkung der Landesforderung von Familienbildung in NRW

= Fordermittel bringen
Leistungsstrukturen bei Tragern
uberhaupt erst hervor.

= Spezifische oder differenzierte
Forderstrukturen bewirken
differenzierte Strukturen und Prozesse
der Leistungserbringung.

= Wirkung von Forderung von ist auch
das Nutzungsverhalten, die Annahme
von Angeboten der Familienbildung
durch Eltern.

Die Landesforderung NRW bewirkt die
Existenz von
Familienbildungseinrichtungen

Die Erganzungsforderungen des MKFFI
haben differenzierte Prozesse der
Leistungserbringung bewirkt

Die Landesforderung bewirkt Nutzung der
Angebote - rund jede zweite Familie in NRW
hat schon mal an einem Angebot der
Familienbildung teilgenommen

prognos



Ergebmsse der Nutzer:innenbefragung fur die FB NRW 2020

= Hinweise zur eingeschrankten
Aussagekraft der Ergebnisse - die

Zusammensetzung der Befragten ist in . r .
Bezug auf verschiedene Eine Nutzer:innenbefragung kann kelne

soziodemografische Merkmale Wirkung von Familienbildung auf das
moglicherweise verzerrt : Verhalten der Adressat:innen zeigen,

= Die Teilnahme war freiwillig und der : . .
Fragebogen lag nur in deutscher sie kann aber Aussagen uber die Akzeptanz

Sprache vor. von Leistungsangeboten durch die

Adressat:innen
= Die Befragung fand von Anfang

September bis Anfang November 2020 . . . . i
statt - sie misst also Nutzung und und deren subjektive Theorien uber die

Wirksamkeit der Familienbildung unter Nutzlichkeit der Leistung machen
den Bedingungen der Corona-
Pandemie (Anteil der Besucher:innen

von offenen AngebOte ist z.B. nied rig) Stamm 2010, S. 95, zitiert nach Haseler-Bestmann 2015, S. 14.
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Ergebnisse der Nutzer:innenbefragung fur die FB NRW 2020

Die Stichprobe Der Uberwiegende Teil der befragten

1.249 Nutzerinnen Nutzer:innen verfugt uber einen hohen
Bildungsabschluss:
e 37 Prozent haben ein
= Knapp zwei Drittel fiir Kinder im abgeschlossenes Studium

eigenen Haushalt (mit-)verantwortlich e 227 Prozent (Fach-)HochschuIreife
e 2,5 Prozent haben keinen

Schulabschluss

= Bei 75 Prozent der Befragten mit 3 Prozent der Befragten sind

Kindern im Haushalt ist das jungste : : :

Kind unter drei Jahre alt aI_Ielr?erZ|ehend. Bei e:twailO Erozent

wird im Alltag hauptsachlich eine

= Bei 3,5 Prozent ist dasj(]ngste Kind andere Sprache alS Deutsch

volljahrig.

gesprochen.

w prognos

= 92 Prozent weiblich

= 83 Prozent ein oder zwei Kinder



Ergebnisse der Nutzer:innenbefragung fur die FB NRW 2020

Die besuchten Angebote

85 Prozent besuchten einen
anmeldepflichtigen Kurs (mehrere
Termine)

8 Prozent eine einmalige Veranstaltung
4 Prozent einen offenen Treff ohne
Anmeldung.

Uberdurchschnittlich viele Befragte, bei
denen Zuhause eine andere Sprache
gesprochen wird, besuchten offene
Treffs ohne Anmeldung (18 %) und
Kurse zum Thema Erziehung (17%)
Alleinlebende und Alleinerziehende
besuchten mit 17 Prozent
uberdurchschnittlich haufig einmalige
Veranstaltungen, Alleinlebende Kurse
zu Erndhrung und Gesundheit (27%).

Worum geht es in dem Angebot, das Sie heute besuchen, hauptsachlich?

in Prozent

Kindliche Entwicklung

Familienalltag mit einem Baby

Anderes Thema

Ernahrung und Gesundheit
Freizeitgestaltung

Erziehung

Umgang mi belastenden Lebensereignissen
Zusammenleben in der Familie

Religion, Glauben

Problem- und Konfliktbewaltigung
Organisation des Familienalitags

Medien, PC, Handy, Internet
Jugend/Pubertat

Schulische Fragen

Beziehung mit meinem Partner / meiner Partnerin
weifs nicht, keine Angabe

I 057
I (G
I 1
I (O
I 7
I 5
7Y
M L7
W 13%
B 10%
0 0.6%
B 06%
I 05%
1 05%
1 04%
2.4%

Quelle: Befragung der Nutzerinnen und Nutzer von Familienbildungsstatten Eigene Berechnung

Prognos AG
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Ergebnisse der Nutzer:innenbefragung fur die FB NRW 2020

Zugangswege zur Familienbildung

= Von den Befragten, bei denen Zuhause eine
andere Sprache gesprochen wird, sind mehr Wie sind Sie auf das Angebot aufmerksam geworden?
als die Halfte (54%) durch in Prozent
Familienmitglieder, Freunde oder Bekannte
auf das Angebot aufmerksam geworden.
Auch die Ansprache durch Fachkrafte ist fir
sie bedeutender (16%).

durch Familienmitglieder, Freunde, Bekannte | | N
durch Informationsmaterial | G 25
durch ein anderes Angebot der Familienbildungsstatte |1 RN 19%
durch Suche im Internet |k kA 1°%
durch Empfehlung anderer Besucherinnen/Besucher | N NRENEREEEDENEI 14%
durch Ansprache durch Fachkrafte der Familienbildungsstatte | ©4%

vom Haren-Sagen | 93%
durch den Kindergarten/das Familienzentrum [l 3.1%

= Durch die Suche im Internet wurden von
ihnen nur 10 Prozent auf das Angebot
aufmerksam, durch Informationsmaterial nur

4 Prozent. o o _
durch die Kirchengemeinde/Religionsgemeinschaft i} 1.8%

durch die Schule | 1.2%

Sonstiges [N 5.6%
weiR nicht, keine Angabe — 16%

= Fur die Alleinlebenden war
Informationsmaterial der haufigste
Informationskanal (38%).

Quelle: Befragung der Nutzerinnen und Nutzer von Familienbildungsstatten Eigene Berechnung
Prognos AG
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Ergebnisse der Nutzer:innenbefragung fur die FB NRW 2020

Allgemeine Zufriedenheit

= Die Nutzer:innen sind uberwiegend
sehr zufrieden mit dem von ihnen
besuchten Angebot.

Die Bewertung der TN-Gebuhr:

= 78 Prozent halten die erhobene
Teilnahmegebuhr fur (eher)
angemessen. Weniger als 3 Prozent
halten die Teilnahmegebuhr fur (eher)
nicht angemessen. Befragte, bei denen
Zuhause eine andere Sprache
gesprochen wird, besuchten haufiger
Kurse ohne Teilnahmegebuhr (41%).

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit dem Angebot der Familienbildung, das
Sie heute besuchen? in Prozent

08%

18%

12%
06% 1% 02% 04% 07% 19k l pu
(— I |
5 7 8 9

1 sehr ? 3 L h 6 10sehr weif nicht,
unzufrieden 2ufrieden  keine
Angabe

Quelle: Befragung der Nutzerinnen und Nutzer von Familienbildungsstatten Eigene Berechnung
Prognos AG
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Ergebnisse der Nutzer:innenbefragung fur die FB NRW 2020

Konkrete inhaltliche Ruckmeldungen

= Alleinlebende und Alleinerziehende Wie erleben Sie das Angebot der Familienbildung, das Sie heute besuchen?

stimmen einigen der ltems seltener zu
als der Durchschnitt

Befragte, bei denen Zuhause eine
andere Sprache gesprochen wird,
stimmen einigen Items starker zu als
der Durchschnitt

Besucher:innen von Krabbelgruppen
bzw. Eltern-Kind-Gruppen sowie von
Elternstart-NRW-Angeboten und PEKIiP-
Angeboten stimmen
uberdurchschnittlich den Items
erstandnis der Fachkrafte“ und
“Austausch mit anderen® zu

in Prozent

| trifft voll zu trifft eher zu mrifft eher nicht zu trifft gar nicht zu mweiR nicht, keine Angabe

0 20 40 60 80 100

Ich habe mich hier gut aufgehoben gefiihlt 11 |

Die Teilnahme an dem Angebot bereitet mir Freude 11 |

Der Veranstaltungsort ist fir mich gut erreichbar 16

Der zeitliche l_JmfangEdrisé ﬁn%gl;ﬁts entspricht meinen 19 E

e arstandris i meine Stuaton o 13 [IEN

Ich bin mit der Uhrzeit, zu der das Angebot stattfindet, zufrieden )
Ich habe andere Menschzllwlsl?geelzgﬁgc%ﬁlernt und mich mit [hnen 20 H

Ich habe konkrete Tipps und Ratschlgge erhalten, die mich im =
Alltag unterstitzen == 27 n
Ich habe Erklarungen fiir die Ursachen und Zusammenhange _ _
meines Anliegens / Problems erhalten 42 26 22
Das Angebot tut meinem Kind gut 52 8 I

Mir wurden Vorschlage far weitere Unterstatzungsangebote oder _
Hilfen gemacht, die ich vielleicht nutzen werde 34 24 26

Quelle: Befragung der Nutzerinnen und Nutzer von Familienbildungsstétten Eigene Berechnung
Prognos AG
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Ergebnisse der Nutzer:innenbefragung fur die FB NRW 2020

Einschatzung der Wirkung
= Hoher Anteil ohne Angabe

= Hochste Zustimmung und geringste ,weif’
nicht “-Anteile bei Befragten, bei denen
Zuhause eine andere Sprache gesprochen
wird

= Besucher:innen von Elternstart stimmen am
haufigsten der Aussage , Ich fuhle mich
durch das Angebot bestatigt” voll zu (58%),
Besucher von PEKiP-Angeboten der
Aussage , Das Angebot hilft mir“ (46%) und
Alleinlebende der Aussage ,Ich habe durch
das Angebot einen neuen Blick“ (35%).

= Befragte mit anderer Sprache stimmen der
Aussage ,Ich bin nicht mehr so
verunsichert“ haufiger als andere zu (48 %

iegenﬂber 25%).

Welche Wirkung hat das Angebot der Familienbildung, das Sie gerade
besuchen, auf Sie?
in Prozent

mirifft eher nicht zu
0 20 40 60 80 100

Ichsetzeum,was|ch|nde::;ﬁggeboterfahrenund gelernt 23 4 14

mirifft voll zu trifft eher zu trifft gar nicht zu m weif nicht, keine Angabe

Ich habe durch das Angebot einen neuen Blick auf die Dinge, a
die mich beschaftigen 0 = n?
Ich fahle mich durch das Angebot in meinem Familienalltag o _
bestatigt e 2 EQ =
Ich trete positiver und zuversichtlicher an Alltagsituationen o
heran als vor dem Angebotsbesuch — e n?

S0
-

Das Angebot hilft mirin meinem Familienleben 28

Ich bin durch das Angebot in die Lage versetzt worden,
auftretende Alitagshirden und Schwiengkeiten zu (iberwinden

Ich weif? jetzt, wie ich mich in meiner Lebenslage verhalten
kann 31

25 31

Ich bin nicht mehr so verunsichert wie vor dem Angebotsbesuch 25 26

Quelle: Befragung der Nutzerinnen und Nutzer von Familienbildungsstétten Eigene Berechnung
Prognos AG
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Kooperationen der Familienbildung

= Zentrale Kooperationspartner der
Familienbildung sind KiTas und
Familienzentren (95 %), gefolgt von
Amtern und Behdrden sowie
anderen Vereinen und Initiativen.

= Knapp die Halfte der
Bildungsstatten kooperiert mit
mindestens einer Schule oder
Integrationszentrum. In Summe ist
die Anzahl der Kooperationen mit
diesen Institutionen aber deutlich
ausbaufahig.

Anteil der Einrichtungen, die mit mindestens einer Institution aus dem jeweiligen Bereich
kooperiert, 2016 und 2017

m2017 m 2016

nach WhG anerkannten Einrichtungen

anderen Weiterbildungseinrichtungen,nicht nach WhG anerkannt IEEEEGEEGEG—_—-— -

allgemein- und berufsbildende Schulen
davon regionale Bildungspartnerschaften R , 5%

7

Hochschulen

Amtern/Benorden | 0.
Arbeitsargenturen/Jobcentern £
Betrieben,/Unternenmen /°

Arbeitgeberverbanden 2%
Gewerkschafien L 5%
Integrationszentren
Kirchen/Religionsgemeinschaften

Kultureinrichtungen

; 21%

) N 61%

Vereinen/Initiativen | .
konfessionellen Tragern e

Krankenhausern

andere Einrichtungen

Quelle: Berichtswesen Weiterbildung NRW 2016 und 2017. Berechnung Prognos AG.
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Zusammenarbeit mit Familienzentren

= |[nsgesamt gab es 2017 3.339
Kooperationen zwischen
Familienbildung und Familienzentren.

= |In der Kooperation werden
vorwiegend Angebote fur Eltern und
Eltern-Kind-Kurse umgesetzt.

= Die Kooperation mit den
Familienzentren ist ein wichtiger
Faktor bei der Ansprache von
Zielgruppen.

Welche Angebote werden von Ihnen im Rahmen der Kooperation im Familienzentrum

erbracht?
Anteil Antwort ,Ja“

Eltemkurse/~aktivitaten (chne Kinder) 94%

Eltem-Kind-Kurse/-aktivitaten 94%

Informationsveranstaltungen fir Eltem 93%

Fortbildungsveranstaltungen,/Supervision fir Mitarbeitende des
Familienzentrums {auch in Rdumen der Familienbildungsstatte)

]
]
=

Elitemcafes

sonstice N 7

56%

Quelle: Befragung der Familienbildungsstéatten. Eigene Auswertung Prognos AG.
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Zusammenarbeit mit Jugendamtern

= Den meisten Jugendamter (85%) sind

Angebote der Familienbildung von
Tragern der freien Wohlfahrtspflege
bekannt.

Die Einschatzungen der Jugendamter,
etwa zur Wahrnehmung
fachdienstlicher Aufgaben durch die
Familienbildung, fallen geteilt aus.

Die Mehrheit der Jugendamter
ubernimmt keine Steuerungsfunktion
fur die Angebote der Familienbildung.

Die Mehrheit der Jugendamter (77%)
gibt an, die Familienbildung finanziell
zu fordern, Uberwiegend im Rahmen
von einzelnen Projekten.

Einschatzungen zum Verhaltnis von Jugendamt und Familienbildung
in Prozent

m trifft eher nicht zu  =trifft gar nicht zu keine Angabe moglich

0 20 40 60 80 100

mtrifft voll 2u = trifft eher 20 mtails/ tails

Praventive Bildungsangebote werden von unserem Jugendamt

systematisch zur Vermeidung von Hilfen zur Eriehung genutzt

Unser Jugendamt forciert die Zusammenarbeit mit der
Familienbildung

Unser Jugendamt steuert/koordinient Angebote der
Familienbildung innerhalb unseres Jugendamtsbezirks

Die Familienbildung erbringt in unserem Jugendamisbezirk
fachdienstliche Leistungen

Die Familienbildung ist Teil der Jugendhilfeplanung

Quelle: Jugendamtsbefragung. Eigene Auswertung Prognos AG
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Die Evaluation der Familienbildung im Uberblick

Agenda
Familienbildung aus Sicht der Familien

Wirksamkeit

Vernetzung und Kooperation

n Starken und Schwachen, Chancen und Risiken

Diskussion
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Starken und Schwachen der Familienbildung

NA [

Starken Schwachen
Themen: hohe Qualitat und Flexibilitat Themen: Diskrepanzen zwischen Angeboten und
Bedarfen

Zielgruppen: inklusiv und zielgruppenspezifisch

Zielgruppen: Familien in Risikolagen werden

Personal: flexibel einsetzbar, hohe Motivation, schlecht erreicht

Kompetenz und Vertrauenswurdigkeit

Personal: unsichere Personalstruktur
Vernetzung: vielfaltige Ressourcen zur
Vernetzung vorhanden; Vernetzung schafft Vernetzung: unzureichende Ressourcen fur
Zugange und Reichweite Ausbau und Intensivierung
Finanzierung: Fahigkeit, Gestaltungsraume zu Finanzierung: knappe vorhandene Finanzmittel
nutzen

o prognos



Chancen und Risiken fur die Familienbildung

50

Chancen

Themen: steigende Nachfrage nach

niedrigschwelligen Angeboten; Verkntupfung mit
Jugendhilfe

Zielgruppen: steigender Bedarf und neue
Zielgruppen

Personal: ./.

Vernetzung: finanzielle Forderung; Steuerung der
Vernetzung durch Jugendamter

Finanzierung: Grundfinanzierung und weitere
Finanzierungsmoglichkeiten vorhanden

L7

Risiken

Themen: wandelnde Nachfrage (Inhalte und
Formate)

Zielgruppen: fehlender Bekanntheitsgrad

Personal: abnehmendes Angebot an Honorar- und
Fachkraften

Vernetzung: Familienzentren erkennen Fachlichkeit
nur teilweise; wenig Steuerung durch Jugendamter

Finanzierung: starre Forderstruktur und fehlende
Finanzressourcen

prognos



Die Evaluation der Familienbildung im Uberblick
Agenda

Familienbildung aus Sicht der Familien

Wirksamkeit

Vernetzung und Kooperation

Starken und Schwachen, Chancen und Risiken

u Diskussion
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Wir geben Orientierung.

Prognos AG - Europaisches Zentrum
fur Wirtschaftsforschung und
Strategieberatung
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Kontakt

Prognos AG

GoethestrafRe 85

10623 Berlin

Telefon: +49 30 52 00 59-210
Fax: +49 30 52 00 59-201
E-Mail: info@prognos.com

WWW.Prognos.com
twitter.com/prognos_ag
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